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Organizzazione di summit annuali che 
coinvolgano il top management dei fornitori 
strategici su vision, piani di business e 
tematiche chiave per la filiera.

Profilo dell’evento di tipo «istituzionale».

Organizzazione di una serie di eventi dedicati 
ai fornitori e alle comunità locali vicine ai 
cantieri produttivi con la finalità di comunicare 
la vicinanza dell'azienda al territorio regionale 
in cui opera e consolidare le relazioni con tutti 
gli stakeholder.

Profilo dell’evento di tipo «operativo»

Organizzazione di webinar periodici tematici 
dedicati ai fornitori su contenuti verticali di 
estrema importanza (finance, ESG e cyber 
security), con la collaborazione di partner e 
specialisti di settore.

Profilo dell’evento di tipo «informativo»

• Portare a bordo dei cantieri la vision e gli 
obiettivi strategici dell'azienda

• Condivisione di esperienze virtuose 
facendo leva sull’identità di filiera e sul 
senso di appartenenza 

• Valorizzazione dell’ecosistema che ruota 
intorno al cantiere

• Stimolare nei fornitori una maggiore 
sensibilizzazione e consapevolezza su 
tematiche strategiche

• Diffondere contenuti informativi e formativi 
lungo la filiera

• Condividere strumenti e suggerimenti utili 
alla gestione aziendale e al recepimento 
delle nuove direttive

• Allineamento obiettivi strategici 
dell’azienda

• Follow up delle iniziative lanciate nel corso 
dell’anno

• Attivazione sistema di rewarding per 
premiare i fornitori o le iniziative virtuose

Descrizione sintetica

Obiettivi ObiettiviObiettivi

Fornitori coinvolti

I fornitori più rilevanti per il cantiere 
produttivo in cui operano.

Fornitori coinvolti

I fornitori strategici per il Gruppo (Top 
Suppliers).

Descrizione sintetica

Fornitori coinvolti

I fornitori facenti parte dell’albo societario 
di Fincantieri.  

Descrizione sintetica
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Human Rights

Life Cycle Assessment

Green Raw Materials
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PartnerShip

Filiera 
Fornitori

Contribuire a realizzare la rendicontazione 

Non Finanziaria e a comunicare la 

sostenibilità

Aumentare la brand reputation aziendale, 

con la possibilità di attrarre più talenti e 

investitori

Differenziarsi dalla concorrenza e 

posizionarsi al meglio nei confronti dei Clienti

Capire dove migliorare la performance di 

sostenibilità, direzionando sforzi e risorse

Stimolare la crescita della filiera, favorendo 

gli spillover di conoscenza e lo sharing 

delle best practice

Sustainable Supply Chain:

Una filiera sostenibile, resiliente e 

competitiva nel lungo termine

Accedere più facilmente ed a migliori 

condizioni al credito finanzario
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